WSTEP

3 Kolory

Ksiega powstata na bazie rozwigzan, ktore najlepiej sprawdzity
sie w dotychczasowych dziataniach marketingowych marki.
Obejmuje logo, typografie, tta oraz zastosowania.

Identyfikacja marki 3 Kolory opiera sie na kolorach czarmym

i biatym oraz ttach z odcieniami szarosci. Czem 1 biel stosowana
jest z kolorowymi zdjeciami, dzieki czemu wyeksponowana jest
rzecz najistotniejsza - oferta restauracji i cateringu.

Najwazniejszg misja 3 Kolory jest dostarczanie wysokiej
jakosci ustug gastronomicznych, co powinno by¢ brane pod
uwage podczas prac nad wszelkimi materiatami wizualnymi.

W catej ksiedze kolor opisany jako czamy wyznaczajg parametry:
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Instrukcja stosowania elementow
identyfikacji wizualnej marki

Logo Aplikacja

Wersje Tta

Wersja 1.2 - 01.04.2020

Parametry Materiaty firmowe
Umieszczanie Szablony

Mockup

Typografia
Fonty i separatory

Umieszczanie
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| LOGO Wersje

Wersja podstawowa

Wersja podstawowa logo 3 Kolory sktada sie z czarnego kota oraz biatego
logotypu umieszczonego poziomo. Te dwa elementy nie powinny wystepowac
oddzielnie, poza szczegolnymi przypadkami, w ktérych nie ma mozliwosci
zaprezentowania catosci logo. Wersje podstawowa nalezy stosowac
priorytetowo tam, gdzie umozliwia to przestrzen graficzna. Nalezy zawsze
ZwWrocic uwage na to czy logo wystepuje w poprawnej kolorystyce.

Wersja podstawowa + claim

Claim to hasto reklamowe, ktore stosuje sie w zestawieniu z logo. Logo

z claimem jest mniej czytelne niz wersja podstawowa, dlatego najlepiej
wykorzystywac je w duze] ekspozycji oraz w miejscach, gdzie warto zaznaczyc
charakter marki. Claim “Smaki Warte Poznania” napisany jest fontem Segoe
Script Bold, z kazdym stowem zaczynajacym sie z wielkiej litery. Nalezy
pamietac o polu ochronnym, ktore chroni rowniez sam claim (str. 3).

Wersja dla ciemnego tta

Logo 3 Kolory na ciemne tta sktada sie z biatego okregu oraz biatego logotypu
umieszczonego poziomo. Te dwa elementy nie powinny wystepowac
oddzielnie, poza szczegolnymi przypadkami, w ktérych nie ma mozliwosci
zaprezentowania catosci logo. Grubos¢ linii okregu réwna sie grubosci lini
tworzacych litery w logotypie “3 KOLORY". Ta wersje nalezy stosowac
wyltacznie na ciemnych ttach. Logotyp pozostaje bez zmian, okrag stanowi
obrys zewnetrzny kota wersji podstawowej. Na ciemnych ttach mozna
stosowac logo z claimem.

Kolor czarny:

C:0 M:0 Y:0 K:100

R:35 G:31 B:32

HEX: #231F20




I LOGO Parametry

Pole ochronne

Pole ochronne to obszar wokot logo, w ktorym nie moze pojawic sie zadna
obca forma graficzna lub tekstowa. Dzieki tej zasadzie logo zachowuje
czytelnos¢ wsrod otaczajacych tresci.

Ustalajac pole ochronne nalezy z kazdej strony logo zastosowac odstep 2xA,
ktory odpowiada dwukrotnosci wysokosci logotypu “3 KOLORY". Ta sama
zasada dotyczy wersji dla clemnego tta oraz wersji z claimem, przy czym
odlegtosc claima od logo wynosi A.

Minimalna wysokos¢

Logo posiada okreslony dopuszczalny rozmiar, przy ktérym zachowuje
prawidtowa czytelnosc. Dotyczy to zardwno zastosowan w technice
drukarskiej jak i w mediach wirtualnych. Wielkos¢ minimalna dla druku
to logotyp o wysokosci 5 mm, do prezentacji na ekranie to logotyp

o wysokosci 30 piksell. Zasada ta dotyczy wszystkich wersji logo.




I LO G 0 Umieszczanie Dziatania niedozwolone:

Zasady ogolne
Nie jest zalecane stosowanie logo na jednolitych ttach w kolorach innych niz
biel, czem lub odcienie szarosci. Umieszczajac logo na zdjeciach, nalezy

zastosowac wersje podstawowa. Logo nie moze by¢ umieszczane na ttach
inwazyjnych, krzykliwych, musi zachowac swoja czytelnosc, obce elementy Defom'lacja,_ Niewtasciwy Dodatkowe efekty
graficzne nie moga naruszac pola ochronnego. zte skalowanie font w logo wizualne (cien)

Nieprawidtowe uzycie
Przyktady obrazujg dziatania niedozwolone, ktore zaktocajg spojnosé
identyfikacji. Ksztatt, kompozycja i kolory logo sg nienaruszalne. Nie wolno

zamieniac ktoregokolwiek z istniejacych elementow, nie wolno skalowac bez . .

zachowania proporcji ani deformowac logo. Aby zachowac prawidiowa Rotowanie Naruszanie Dc_)datkow§ t.fc}‘ty
o ; ; ; : . g logo lub logotypu pola ochronego wizualne ($wiatto)

czytelnosc¢ znaku nie nalezy go obracac, dodawac efektow typu cien, obrys,

taczy¢ z innymi elementami. Nie wolno dodawac napisow do logo. Nalezy

zawsze z rozwaga podchodzi¢ do uzycia i usytuowania logo pamietajac,

ze najwazniejsza jest klarownosc i1 spojnosc identyfikacji marki. BECT T
3 KOLORY
BLAZEJEWO
Logotyp
Wszelkie zmiany Dodawanie Zmiana ksztattu,
Niektore niestandardowe formaty nie pozwalajg na umieszczenie logo kolorystyczne napisow do logo zaburzanie proporcji

3 Kolory. W takich przypadkach nalezy stosowac sam logotyp - biaty na
czarnym tle, z polem ochronnym réwnym potowie wysokosci logotypu
(0,5xA). Przyktadami zastosowania sa smycz i opaska na reke.

3 KOLORY 3 KOLORY 3 KOLORY
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Niedozwolone sg jakiekolwiek odstepstwa
od zasad uzywania logo opisanych
W niniejszej ksiedze.




I TYPOGRAFIA Fonty

1 separatory

Fonty

W identyfikacji marki 3 Kolory nalezy uzywac wariantow fontow Museo oraz
Myriad Pro. W szczegolnych przypadkach dopuszczalne jest rowniez uzycie
fontu Segoe Script Bold. Fontem do zastosowan w tekstach ciagtych czy
podpisach jest Myriad Pro. Do nagtowkow uzywane sa Museo oraz Myriad
Pro, ktore rozmiarem przewyzszajg wielkosc tekstu ciagtego. Nalezy pamietac
o zachowaniu prawidtowej hierarchii nagtowkow.

Museo 500: Museo 300:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#S% &*()? 1234567890!@#S%A&*()?

MYRIAD PRO BLACK: Myriad Pro Light:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%N&*()?

Separatory

Aby wzbogacic¢ lub udekorowac tekst, odseparowac nagtowki od tekstu
ciggtego czy tez podzieli¢ sekcje na stronie internetowej lub w karcie menu
restauracji mozna uzyc separatorow. Kolorystyka i ksztatty w identyfikacjji
wizualnej 3 Kolory determinuja wyglad separatorow; na czarnym tle nalezy
uzyc biatego separatora, a na tle biatym czarnego. Separator jest linig ciggta
lub przerywana (kropki o odpowiednim odstepie, nie kreski). Grubosc
separatora to 1,2 mm w druku oraz 6 pikseli na ekranie.

Nagtowek 1l ...
Nagtowek 2 . .

i Museo 500

oo MyTiad Pro Black

- To ) (o 1TV =1 2 S —— Museo 500
TEKSECIRE wvsssmmnanmausimsanmmmsmssammmnesasansmonyRadiProight
lekst dodatkowy / ozdobny e Mymiad Pro Light / Light Italic

Myriad Pro Light Italic: Segoe Seript Bold :
ABCDPEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijklmnopqrtvvwryz
1234567890!@C#3$%"&*()?

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890l@#5%N&*()?

ZGLODNIALES?

Zapraszamy na steka!

Po wymagajacym treningu, w naszej restauragji
najesz sie do sytal Mieso grillowane na goracych
kamieniach z lawy wulkanicznej w potaczeniu ze
Swiezymi, sezonowymi warzywami postawi Cie na
nogi.



I TYPOGRAFIA Umieszczanie

Kolory

Teksty 1 separatory w materiatach wizualnych marki 3 Kolory powinny
wystepowac w kolorze czarnym, biatym lub w wyjatkowych przypadkach
w skali szarosci. Dopuszczalne jest zastosowanie dodatkowego koloru

w tekstach dodatkowych i ozdobnych (Myriad Pro Light / Italic) oraz

w nagtowkach, jesli wymaga tego projekt. Na ciemnych ttach nalezy
stosowac teksty i separatory biate, na jasnych ttach czarne.

Marginesy i proporcje

Osadzajac teksty na materiatach graficznych nalezy pamieta¢ o zachowaniu
odpowiednich marginesow. Wielkosc nagtowka lub nagtowkow nie moze
roznic¢ sie zanadto wielkoscig od tesktu ciggtego. Do zdefiniowania uzywanych
krojow stuzy hierarchia przedstawiona na stronie 5. Wyjgtkami od tej zasady
moga by¢ niektore materiaty graficzne, np. rollup, ktory ma zachecac duzym
napisem do podejscia i przeczytania mniejszego tesktu ciagtego.

Dekoracja tekstu

Do dekoracji i oprawy tekstu stuza linie ciggte i przerywane kropkowane. Nie
nalezy naduzywac elementow dekoracji; takie rzeczy jak pogrubienia,
podkreslenia czy przekreslenia nie sg wskazane, chyba ze sg uzasadnione.

Nie dopuszcza sie pisania catych stow wielkimi literami, ten styl jest
zarezerwowany dla logotypu oraz nagtowkow 11 2. Teksty mozna umieszczac
w ramkach, ktére maja taka sama grubos¢ jak separator i nie sg w zaden
sposcéb zdeformowane. Nie wolno umieszczac czarmych napisow na ciemnych
ttach ani biatych napisow na jasnych ttach.

Przyktad nieprawidtowego umieszczenia tekstu widac na ostatniej grafice.

ZGLODNIALES?

Zapraszamy na stekal

ZGLODNIALES?

Zapraszamy na steka!

ZGLODNIALES?

Zapraszamy na steka!

Po wymagajacym treningu, w naszej
restaurac]l najesz sie do sytal Mieso
grillowane na gorgcych kamieniach z lawy
wulkaniczne] w polgczer ze Swiezymi,
sezonowymi warzywami postawi Cie na nogi.

ZGLODNIALES?

Zapraszamy na steka!

Po  wymagajgcym treningu, w  naszej
restauracji najesz  sie do  sytal Mieso
arillowane na goracych kamieniach z lawy
wulkaniczne] w pofgczeniu ze Swiezymi,
sezonowymi warzywami pestawi Cie na nogi,




| APLIKACJA

Tta jasne - czytelna, przejrzysta komunikacja

W materiatach wizualnych 3 Kolory, oprocz biatego,
mozna stosowac jeden z trzech rodzajow jasnego tta:

- biate z dowolnie rozstawionymi szarymi potkolami
- pattern biatej cegty
- fotografia czarno-biata z biatym overlayem

Szare potkola:

C:0 M0 Y:0 K1
R:251 G:251 B:251
HEX: #FBFBFB

Overlay:

R:255 G:255 B:255
HEX: #FFFFFF

Tta

Tta ciemne - atmosfera i prestiz

W materiatach wizualnych 3 Kolory, oprécz czarnego,
mozna stosowac jeden z trzech rodzajow ciemnego tta:

- czarne z dowolnie rozstawionymi grafitowymi potkolami

- gradient przechodzgcy od koloru czarnego do grafitowego
- fotografia kolorowa z czarnym overlayem

Crafitowe potkola:
C:0 M0 Y:0 K:97

Ri45 G:42 B:43
HEX: #2D2B2C

Gradient stop 1. Gradient stop 2:
C:0 M:0 Y:0 K:100 C:0 M0 Y.0 K70

R:35 G331 B:32 R:109 G:110 B:113
HEX: #231F20 HEX: #6D6E71

Overlay:

R:0 G:0 B:0
HEX: #000000




| APLIKACJA Materiaty firmowe

Papier firmowy A4

Tto papieru stanowi biel z szarymi potkolami. Logo zostato umieszczone po
lewej stronie u gory, jest osadzone 15 mm od gornej i lewej krawedzi, a jego
wysokosc wynosi 30 mm.

Wysokosc stopki wynosi 40 mm. Marginesy dolny, lewy i prawy wynoszg 15
mm od krawedzi, gérny 5 mm od gornej krawedzi stopki. Ponizej tekstu, poza
marginesem, umieszczony zostat separator - linia przerywana kropkowana.
W stopce znalazty sie dane kontaktowe oraz linki do stron na Facebooku
poszczegolnych restauracii i dziatu cateringu. Po prawej stronie umieszczono
hasto reklamowe.

Podczas tworzenia dokumentow, ktore majg byc¢ drukowane na papierze
firmowym nalezy pamietac¢ o zachowaniu marginesow, ktore wynosza
po 15 mm z kazdej strony dokumentu.

Wizytowka - awers

Wizytowki zostaty przygotowane dla standardowego wymiaru drukarskiego
85 x 55 mm. Tto awersu stanowi biel z szarymi potkolami. Logo wystepuje

w wersji podstawowej z zachowaniem pola ochronnego, a jego wysokosc
wynosi 25 mm. Po prawej stronie od logo znajduje sie separator o szerokosci
1,2 mm oraz tekst z danymi zmiennymi. W nizszej czesci awersu znajduje sie
tekst, ktory nie ulega zmianie. Margines wynosi 5 mm z kazdej strony.

Wizytowka - rewers

Tto rewersu stanowi czem z grafitowymi potkolami. Logo wystepuje w wersji
dla ciemnego tta z claimem, a jego wysokos¢ wraz z okregiem wynosi 30 mm.

Malta; +48 501402 827 | malta@3-holory.pl fh.com/Shalorymalta
Suchy Las: +48 602 125033 | suchylas@3-holory.pl To.comSSkolorysuchylas

Caterirg: +4B 600 435667 | cateringm3-kolary.pl M.comiSkalarycatering

RESTAURACJA
SUCHY LAS

1

1
A 1
1
1
1
1
d

LODY MATURALNI




| MOCKUP

Brand Book 3 Kolory
Wersja 1.2 - 01.04.2020

Wykonano dla:

ABC Kuchni PL Spoétka z o. o. Sp.K.
ul. Obornicka 55a, 62-002 Suchy Las

www.3-kolory.pl | www.abckuchni.pl

Opracowanie: Adam Wojtowicz | Nowe Multimedia

www.nowemultimedia.pl



